Zatgcznik nr 5 do dokumentacji programowej

KARTA PRZEDMIOTU

. Dane podstawowe
Nazwa przedmiotu Podstawy marketingu
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Bases of marketing
Kierunek studiéw Ekonomia
Poziom studiéw (I, Il, jednolite magisterskie) | stopnia
Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina Ekonomia i finanse
Jezyk wyktadowy Jezyk polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna | Dr Grzegorz Wesotowski

Forma zajeé(katalog Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze stownika)
wyktad 30 3 3
konwersatorium
¢wiczenia
laboratorium
warsztaty
seminarium
proseminarium
lektorat
praktyki
zajecia terenowe
pracownia dyplomowa
translatorium
wizyta studyjna

Wymagania wstepne ‘ Wiedza z zakresu przedsiebiorczosci

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Zapoznanie studentéw z podstawowg wiedza z zakresu marketingu.

Zapoznanie studentéw z zagadnieniami dotyczgcymi zachowan wspétczesnych nabywcow.
Wyksztatcenie w studentach umiejetnosci wykorzystywania elementow sktadowych koncepcji
marketingu-mix w dziatalnosci przedsiebiorstwa.
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1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
wW_01 Student zna podstawowe zagadnienia z zakresu marketingu K_W13

oraz rozumie potrzebe stosowania dziatarh marketingowych
przez wspotczesne przedsiebiorstwa.

UMIEJETNOSCI
U 01 Student potrafi projektowac mieszanke marketingowa dla K_U08
wybranych przedsiebiorstw oraz potrafi interpretowac wptyw
jej poszczegdlnych elementdw na zachowania konsumentow.

V. Opis przedmiotu/ tresci programowe

1. Wprowadzenie do zaje¢ — charakterystyka poszczegdlnych tematéw. Omdwienie zasad
zaliczenia przedmiotu.

2. Wprowadzenie do problematyki marketingu: pojecie marketingu, ewolucja marketingu i jego
miejsce w funkcjonowaniu organizacji.

. Orientacje marketingowe wspdtczesnych przedsiebiorstw oraz ich otoczenie rynkowe.
. Koncepcja marketing-mix débr produkcyjnych i ustug.

. Potrzeby i zachowania nabywcéw.

. System informacji marketingowej.

. Segmentacja rynku i pozycjonowanie oferty.

. Produkt.

. Cena.

10. Promocja.

11. Dystrybucja.

12. Zarzadzanie marketingowe w przedsiebiorstwie.

13. Marketingu instytucji finansowych.

14. Badania marketingowe.

15. Wykorzystanie nowoczesnych kanatéw komunikacji do celéw marketingowych.

O 00N U B W

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
w_01 ‘ Wyktad konwencjonalny ‘ Egzamin ustny ‘ Protokét
UMIEJETNOSCI
U o1 ‘ Dyskusja ‘ Egzamin ustny ‘ Protokét
VI. Kryteria oceny
Na ocene:

2,0—student nie zna podstawowych zagadnien z zakresu marketingu, nie rozumie potrzeby stosowania
dziatan marketingowych przez wspdtczesne przedsiebiorstwa, nie potrafi konstruowac marketingu-mix
dla wybranego przedsiebiorstwa oraz nie potrafi okreslic wptywu poszczegdlnych elementéw
mieszanki marketingowej na zachowania nabywcoéw.
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3,0 — student zna stabo podstawowe zagadnienia z zakresu marketingu, czesciowo rozumie potrzebe
stosowania dziatan marketingowych przez wspdiczesne przedsiebiorstwa, potrafi z btedami
konstruowa¢ marketing-mix dla wybranego przedsiebiorstwa oraz pobieznie okresla wptyw
poszczegdlnych elementéw mieszanki marketingowej na zachowania nabywcow.

4,0 — student zna podstawowe zagadnien z zakresu marketingu, rozumie potrzebe stosowania dziatan
marketingowych przez wspdtczesne przedsiebiorstwa, potrafi konstruowa¢ marketingu-mix dla
wybranego przedsiebiorstwa oraz potrafi okresli¢ wptywu poszczegdlnych elementéw mieszanki
marketingowe]j na zachowania nabywcéw.

5,0 — student bardzo dobrze zna zagadnienia z zakresu marketingu, w petni rozumie potrzebe
stosowania dziatarh marketingowych przez wspotczesne przedsiebiorstwa, potrafi w doskonaty sposéb
konstruowa¢ marketing-mix dla wybranego przedsiebiorstwa oraz potrafi doskonale okresli¢ wptyw
poszczegdlnych elementdéw mieszanki marketingowej na zachowania nabywcow.

Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 60
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